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Online-PR: So machen Sie lhre
Pressemeldung suchmaschinentauglich

Wie wirken Pressemeldungen im Internet?

Wer, wann, was, wo, wie - diese Fragen be-
antwortet eine gute Pressemeldung in der
Uberschrift und im Vorspann {Teaser), bevor
sie tiefer ins Thema einfithrt. Was aber
kommt hinzu, damit aus einer guten Presse-
meldung eine Meldung wird, die auch online
wirkt?

Eines vornewegq: Wir schreiben
nicht fiir Maschinen, son-
dem fir Leser, Suchmaschi-
nen Jlesen” die Meldungen
nicht, sie sorgen aber dafir,
dass potenzielle Leser sie
finden. Folglich haben
wir nureine Chance,
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online zu errei-
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Google zu einem guten Ranking?

Ein Leser, der einen Suchbegriff in die
Suchmaschine eingibt, hat ein kon-
kretes Interesse. Qb wir ihn filr
unsere Meldung gewinnen kon-

nen, hangt davon ab, ob wir
seine Frage Binich hierrichtig?”

beim Durchforsten der Suchtreffer iiberzeu-
gend und innerhalb von Sekunden mit Jal”
beantworten kiinnen. Der ndchste Link ist
schlieRlich nicht weit entfernt.

Daher sollte die Suchmaschinenoptimierung
(Search Engine Optimization, SEQ) nicht
nachtraglich iibergestiilpt, sondern bereits
beim Texten von Inhalten systematisch einbe-
zogen werden. Drei Aspekte spielen hierbei

wirtschaftliche NACHRICHTEN 10| 2011

®

eine Rolle: Die Themenfindung, die Schliissel-
wdrter [ Keywords) und die Form,

Das Thema

Zunachst recherchieren wir, welches Thema zu
welchem Zeitpunkt fir die Leser interessant
ist. Das kann ein Trend sein, mit einem Event
zusammenhdngen oder ein neues, von uns
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gesetzies Thema sein — Hauptsache, wir ha-
ben die Zielgruppe im Blick, die wir mit unse-
rer Meldung erreichen méchten.

Die Schliisselworter

Das Wokabular unserer Zielgruppe bestimmt
deren Suchverhalten, Wir miissen also ihre
Sprache sprechen und ihre Interessen kennen.

Der Kéder muss dem Fisch schmecken, nicht
dem Angler. Wenn unsere Zielgruppe als Such-
begriff Laufen” bevorzugt, macht es wenig
Sinn, auf dem Beqriff Joggen® zu beharren,
Wir fragen uns also: Mit welchen Waorten su-
chen unsere Leser?

Die Form
Der Text unserer Pressemel-
dung soll den Leser ohne
Kontext ansprechen. Er
kommt ja nichtvon unserer
Homepage, sondemn
itber eine Suchmaschi-
ne. Unser einziger Bot-
schafter und Vermitt-
ler ist das ,Snippet”
von Google, Das setztsich im
besten Fall aus den ersten 60
Zeichen des Titels der Mel-
dung und rund
150 Zeichen
Text im Um-
feld des Such-
beqriffs — zu-
sammen. Wenn
der Leser hier nicht die
zentrale Botschaft findet — die
Antwort auf seine Frage, die Lé-
sung seines Problems — dann
wendet er sich einem anderen

Link zu.

Gut fiir Google,
gut fiir die Leser
SEOQ filr die Inhalte unserer
Pressemeldung folgt den glei-
chen CesetzmaBigkeiten, die allgemein fiir
gute Inhalte im Intemet gelten und auch fiir
guten Journalismus. Google will schlieRlich
nichts anderes als wir. Den Nutzem die besten
Ergebnisse liefern. Alles, was fiir unsere Leser
gut ist, ist letztlich auch gut dafiir, dass die
Suchmaschine unseren Text findet.
Das bedeutet: Die Uberschrift ist aussagekraf
tig und enthdltdie relevanten Schlilssehwdrter,
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Zugestandnisse machen wir eventuell in der
Uberschrift, wenn wir etwa den Singular
dem Plural (,Risi-
ko" statt ,Risiken")
oder Einzelworter
einer Zusammen-
setzung vorziehen
(,Risiko Datenschutz" statt ,Datenschutz-
risiko”). Das macht den Text leserlicher.

Ein kurzer Vorspann fasst das Wichtigste
zusammen und macht neugierig. Die Sdtze
sind kurz und
einfach, im Ver-
balstil. Verboten
sind Aneinander-
reihungen von
Substantiven und Schlisselwértern - also
alles, was sich nicht fliissig und angenehm
liest. Es sind die gleichen Prinzipien, die fiir
jede Pressearbeit gelten.

Der Kéder muss dem Fisch schmecken,
nicht dem Angler. Wir fragen uns deshalb:
Mit welchen Worten suchen unsere Leser?

Sabine Faftmann
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Mehr zu diesem Thema in unserer Novemberaus-
gabe. Haben Sie dazu weitere Fragen? Die Auto-
rin diskutiert mit Ihnen im Marketingforum
der [HK Aachen.

http.//forum.aachen.ink.de
IHK-Ansprechpartner

Dr. Karla Sponar (Online-PR}

Tel.: 0241 4460-232,
karla.sponar@aachen.ihk.de

Armin Heider (Marketing-Forum IHK Aachen)
Tel.: 0241 4460-243,
armin.heider@aachen.ihk.de

Stadt Aachen priift Einflihrung der
Top-Level-Domain ,.aachen”

Die Internet Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN), die weltweit (ber die
Grundlagen der Verwaltung von Namen und Adressen im Internet entscheidet, hat kirzlich
Stadtenamen als Endung von Domains zugelassen.

Die Stadt Aachen priift daher gegenwartig das Interesse der hiesigen Unternehmen nach Inter-
net-Domains mit der Endung ,.aachen” (etwa www .stadt.aachen, www firmenname.aachen, etc.).
Private Anbieter kénnen sich vom 12. Januar bis 12. April 2012 mit Zustimmung der Stadt
Aachen als Registrierungsstelle fiir Domains mit der Endung ,.aachen” bewerben.

Interessierte Unternehmen wenden sich bitte an:

Stadt Aachen
Fachbereich Wirtschaftsforderung / Européische Angelegenheiten,
Winfried Kranz M.A., Tel.: 0241 432-7617, winfried kranz&mail.aachen.de

Solarkataster der Stadt Aachen ist online

Mit dem neuen Solardachkataster, das die Stadt Aachen unter www.aachen.de/
solarkataster online gestellt hat, wird deutlich: Mit Sonnenenergie ldsst sich der gesamte Strom-
verbrauch privater Haushalte in Aachen erzeugen. Dazu missten diejenigen Hauseigentlimer,
deren Flachen im Solardachkataster als ,sehr gut geeignet” dargestellt werden, eine Anlage
installieren.

Die Betreiber von Solarstromanlagen erhalten Uber 20 Jahre lang eine festgelegte garantierte
Vergltung flir den produzierten Strom, die jedoch von Jahr zu Jahr gesenkt wird. AuBerdem
kénnen verschiedene Zuschilsse und staatlich gefdrderte Darlehen in Anspruch genommen wer-
den. Die Méglichkeiten zur Solarenergieerzeugung in Aachen sind also noch lange nicht ausge-
schopft: Dies gelte auch fir Décher von Gewerbebetrieben. ,Dort schlummert ein groRes Poten-
zial", so Planungs- und Umweltdezernentin Gisela Nacken.

Das Patentinforma-
tionszentrum wird
zum Patent- und
Normenzentrum

Das Patentinformationszentrum (P1Z) Aachen
hat mit der Normenauslegestelle der Hach-
schulbibliothek der RWTH fusioniert. Das so
entstandene Patent- und Normenzentrum
(PNZ) bietet nun Informationsdienstleistun-
gen fUrIngenieure in Wissenschaft und Praxis
aus einer Hand.

Neben Dienstleistungen zu Patenten und
Marken berat das PNZ auBerdem zu Normen,
technischen Regelwerken und Industrie-Stan-
dards. Das umfangreiche Normenarchiv, das
aktuelle sowie zurickgezogene Normen ent-
hélt, kann vor Ort jeder kostenfrei einsehen.

Patent- und Normenzentrum,

Eilfschornsteinstrae 18, 52062 Aachen
Sammelbau Maschinenwesen, 3. OG.
pnz@bth.rwth-aachen.de, Tel.: 0241 80-94480

IHK-Ansprechpartner;

Markus Wolff, Tel.: 0241 4460-239,
markus.wolff@aachen.ihk.de

www.bth.rwth-aachen.de/PIZ/
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